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Ervényes 2011. janius I-t6l.

Jelen Altalanos Szerzodési Feltételek (a tovabbiakban: ASzF) tartalmazzak a Sanoma Media Budapest Zrt. és a Hearst Sano-
ma Budapest Kft. kiadok, a Sanoma Digital Media Zrt. televizios miisorszolgaltato, a HaziPatika.com.Kft. altal lizemeltetett
weboldalak, tovabba az 1Q Press Lapkiado Kft. és a Word Communications Kft. kiadok Sanoma Media Budapest Zrt. altal
ertekesitett reklamfeliileteire, reklamidejére vonatkozo szerzodésekkel kapcsolatos jogviszonyokban a Szolgaltato és a Rek-
lamozok jogait és kotelezettseégeit.

I. Altalanos rendelkezések

I. Jelen ASzF alkalmazasaban:

a) Szolgaltato: aki a reklam kozzétételére alkalmas eszkozzel (reklamfelilettel, reklamiddvel) rendelkezik, ezek segitsége-
vel a reklamot megismerhetdvé teszi (pl. magazin, online médium kiadoja, televizios csatorna iizemeltetdje), illetve az
is, aki a reklamfeliiletet, reklamidét értékesiti. Jelen ASzF vonatkozasaban Szolgaltaté a Sanoma Media Budapest Zrt., a
Hearst Sanoma Budapest Kft., az 1Q Press Lapkiado6 Kft. (1037 Budapest, Lajos u. 74-76., a tovabbiakban: 1Q Press) ,a Word
Communications Kft. (1053 Budapest, Kecskeméti u. 5).a Sanoma Digital Media Zrt., tovabba a HaziPatika.com.Kft. A Sa-
noma Media Budapest Zrt. sajat reklamfeliileteit kozvetleniil, a fent hivatkozott Szolgaltatok reklamfeliileteit, illetve
areklamiddket a Szolgaltatokkal kotott megallapodasok és jogositasok szerint, megbizas alapjan, illetve bizomanyos-
ként értékesiti. A Sanoma Media Budapest Zrt. jogosult a reklamfeliileteket, illetve a reklamiddket kiajanlani, azokra
hirdetéseket felvenni, az erre iranyulo szerzdéseket megkotni, jognyilatkozatokat tenni, kotelezettségeket vallalni. A
Sanoma Media Budapest Zrt a Hearst-Sanoma, a HaziPatika és az 1Q Press kiillon-kilon megbizasai alapjan, ezen Szolgal-
tatok nevében és javara szerzédik. A Sanoma Media Budapest Zrt a Word Communications Kft. kiadvanyai tekintetében
asajat nevében,a Word Communications Kft. javara szerzodik. A Sanoma Media Budapest Zrt. (a tovabbiakban: Sanoma)
a Sanoma Digital Media Zrt. esetében bizomanyosként, a sajat nevében szerzodik.

b) Reklamoz6: akinek az érdekében a reklam kozzétételre keriil, illetve aki a sajat érdekében a reklam kozzétételét a Szol-
galtatotol megrendeli, illetve a reklamoz6 megbizasabol eljaré reklamszolgaltato(k) és -iigynoksége(k) is, akik a sajat
neviikben, az altaluk képviselt reklamozo6(k) érdekében adnak reklam kozzétételére vonatkozo megrendelést a Szolgal-
tatonak;

c) Kereskedelmi kozlemény: olyan médiatartalom, amelynek célja gazdasagi tevékenységet folytato természetes vagy jogi
személy, illetve jogi személyiséggel nem rendelkez6 gazdasagi tarsasag arujanak, szolgaltatasanak vagy arculatanak
kozvetlen vagy kozvetett népszerdsitése. Az ilyen tartalmak fizetés vagy hasonlo ellenszolgaltatas ellenében, vagy on-
reklamozas céljabol kisérik a médiatartalmakat, vagy szerepelnek abban. A kereskedelmi kozlemény formai kozé tarto-
zik tobbek k6zott a reklam, a tamogatast nyijto nevének, védjegyének, arculatanak vagy termékének megjelenitése, a

televizios vasarlas és a termékmegjelenttés.

d) Reklam: olyan ellenérték vagy ellenszolgaltatas fejében kozzétett kozlés, tajékoztatas, illetve megjelenitési mod (behi-
zas, beragasztas, foliazas, stb; egyiitt: inzert) (a tovabbiakban egyiittesen: Reklamfeliilet), amely megnevezett vagy ab-
razolt termék, szolgaltatas, ingatlan, vagyoni értékd jog (egyiitt: aru) értékesitését, mas modon torténd igénybevételét
vagy Reklamozo6 altal kivant mas hatas elérését segiti eld, vagy e céllal 6sszefiiggésben a Reklamozo nevének, megjelo-
lesének, tevekenységének népszerisitését, tovabba aru vagy arujelzé ismertségének novelését mozditja eld.

e) Tamogatas: olyan hozzajarulas, amelyet valamely természetes vagy jogiszemély, illetve jogiszemélyiséggel nem rendel-
kez6 gazdasagi tarsasag nyujt médiatartalom-szolgaltatok vagy médiatartalmak finanszirozasara azzal a céllal, hogy
népszerdsitse sajat vagy mas nevét, védjegyét, arculatat, tevékenységét, vagy termékeit (Smtv.)

f) Tamogatas: olyan hozzajarulas, amelyet valamely - audiovizualis médiaszolgaltatas nydjtasaval vagy mdsor- és filmal-
kotasok készitésevel nem foglalkoz6 - vallalkozas nyajt valamely médiaszolgaltatoé vagy misorszam finanszirozasara
azzal a céllal, hogy népszerdsitse nevét, védjegyét, arculatat, tevékenységeét vagy termékeit (Mttv).

g) Kiadvany:

(i) konyv nyomtatott vagy elektronikus formaban, lemezen, kazettan, mas fizikai hordozon; online és let6lthetd konyv;
(ii) sajtotermék nyomtatott vagy elektronikus formaban; online és letoltheto id6szaki kiadvany;

(iii) egyéb nyomtatott anyag (cimtar, névtar, grafikat, rajzot vagy fotot tartalmazo kiadvany, térkép; réplap; nyomtatott
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képeslap, idvozlo- és mas hasonlo kartya; nyomtatott kép, minta, fénykép; nyomtatott naptar; nyomtatott iizleti rek-
lamanyag, katalogus, prospektus, reklamposzter és hasonlok; egyéb szoveges kiadvany) ide nem értve: nyomtatott on-
tapado papir (matrica), postai, jovedéki, illeték- stb. bélyeg, bélyegnyomott papir, csekk, bankjegy, részvény, értékcikk,
kotvény, okirat és hasonlok;

(iv) film-, video-, televiziomusor-készités termékei (nyilvanos kozlésre szant film filmszalagon, videokazettan, -lemezen,
mas fizikai hordozon; letolthetd film, video);

(v) hangfelvétel (nyilvanos kozlésre szant, mdsoros hangszalag, hanglemez, letélthetd hangtartalom);

(vi) zenemd (nyomtatott zenemd, zenem elektronikus formaban, letolthetd zenem)

h) Médium: a Szolgaltato(k) altal kiadott nyomtatott Sajtotermékek, illetve Kiadvanyok (kiadvanyok), a Sanoma Digital
Media Zrt. altal midkodtetett televizios csatornak, a Szolgaltato(k) online termékei (weboldalak), Médiumnak tekinten-
d6 tovabba minden lehivasra hozzaférhetove tett tartalom is, melynek elérését valamely platform biztositja, fiiggetle-
nil attol, hogy az adott tartalom a felhasznalo késziilekén tartésan tarolasra keriil-e vagy sem (pl.: a Szolgaltatok mobil

applikacioi; iPad alkalmazasok, stb., amelyek hordozhato eszk6zokon valo megjelenést tesznek lehetove).

i) Sajtotermék: a napilap és mas idoszaki lap egyes szamai, valamint az internetes Gjsag vagy hirportal, amelyet gazdasagi
szolgaltatasként nydjtanak, amelynek tartalmaért valamely természetes vagy jogi személy, illetve jogi személyiséggel
nem rendelkezd gazdasagi tarsasag szerkesztgi feleldsséget visel, és amelynek elsodleges célja szovegbdl, illetve ke-
pekbdl allo tartalmaknak a nyilvanossaghoz valo eljuttatasa tajékoztatas, szorakoztatas vagy oktatas céljabol, nyomta-
tott formatumban vagy valamely elektronikus hirkozlé hal6zaton keresztil. A szerkesztdi feleldsség a médiatartalom
kivalasztasa és osszeallitasa soran megvalosulé tényleges ellendrzésért valo felelgsséget jelenti, €s nem eredményez
szitkségszerden jogi felelosséget a sajtotermék tekintetében;

j) Nyereményjaték: a Szolgaltato(k) altal izemeltetett barmelyik Médiumban pénzfizetés ellenében megjelentetett nyere-
ményjateék;

k) Uzleti titok: minden olyan informacio, adat, irat, amelyet a Szolgaltato(k) a Reklamozoval kozél, kiillonosen annak miko-
désével, gazdalkodasaval, az alkalmazott kedvezményekkel, tevékenységével, iigyfeleivel kapcsolatban; iigyfelek listaja
és az iigyfelekre vonatkozo minden adat, a Reklamozo tevékenységére és gazdalkodasra vonatkozo adatok, amelyek a
Szolgaltato tudomasara jutnak jelen szerzodés kapcsan;

1) Online reklamstatisztika: az Adszerver altal elgallitott, a reklamok kreativonkénti és megjelenési helyenkénti, megjele-
nés- és kattintasi (CT) szamat napi elosztasban rogzito statisztika;

m) Specialis reklam: specialisnak mindsiill minden olyan Online reklam, mely az arlistaban szerepld normal, rogzitett mére-
tdreklamoktol eltér, és/vagy eltakarja a tartalmat, megszakitja az oldal letolt6dését, megakasztja az oldal rendeltetész-
szerd hasznalatat,vagy megjelenése az oldal kodjaba valo beavatkozast igényel;

n) Grtv.: a gazdasagireklamtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes korlatairol sz616 2008. évi XLVIII. torvény;
Fttv.: a fogyasztokkal szembeni tisztességtelen kereskedelmi gyakorlat tilalmarol sz616 2008. évi XLVII. Torvény
Tpvt.: a tisztességtelen piaci magatartas és a versenykorlatozas tilalmarolszol6 1996. évi LVII. torvény

Mttv.: a médiaszolgaltatasrol és a tomegkommunikaciorol sz6l6, 2010. évi CLXXXV torvény;

Smtv.: a sajtoszabadsagrol és a médiatartalmak alapvetd szabalyair6lszolo 2010. évi CIV. torvéeny

Ekertv: az elektronikus kereskedelmi szolgaltatasok, valamint az informacios tarsadalommal 6sszefiiggd szolgaltatasok
egyes kérdéseir6l szolo 2001. évi CVIIL. torvény

NMHH: Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag. NMHH alatt érteni kell az NMHH 6nallé hataskorrel rendelkezd szerveit is.

o) net-net ar: a Reklam felarakkal novelt, kedvezményekkel és iigynokségi jutalékkal csokkentett ara.

2. Az ASZF-ben nevesitett Reklam alatt megfelelgen érteni kell a Kereskedelmi kozleményeket is. A Reklamokra vonatkozé
szabalyok megfelelden iranyad6ak a Kereskedelmi kozleményekre is. Magazin reklam: a Szolgaltato altal kiadott nyomta-
tott kiadvanyokban kozzétett Reklam; Online reklam: a Szolgaltat6 altal Gizemeltetett online termékekben (weboldalon)
kozzétett Reklam; Televizios reklam: a Szolgaltato altal izemeltetett televizios csatornakon kozzétett Reklam, Hordozha-

6 eszkozokon megjelend reklam; példaul a mobiltelefonon, iPad-en megjelend reklam. Az ASZF eltérd rendelkezése hianya-
ban a Hordozhato eszk6zokon megjelend reklamra az Online reklamra vonatkozo szabalyok alkalmazandoéak.



§3 SanomaMedia

Altalanos Szerzddési Feltételek 2011. janius 1. - 3. oldal

3. A Szolgaltato Médiumaban talalhato reklamfeliileteken, reklamid6kben a Reklamok egyedi szerzédések alapjan keriil-
nek kozzétételre. A jelen ASzF a Szolgaltaté reklamtevékenységébe tartozo, a jelen ASZF hatalya ala tartozéan megko-
tott valamennyi szerzédésre iranyado és annak részét képezi - a szerzodésben foglalt eltérd rendelkezés hianyaban -,
gy a szerzddés alairasaval a Reklamozo részér6l annak tartalmat megismertnek és elfogadottnak kell tekinteni. Kiilon
{rasos szerz6dés hianyaban a jelen ASzF a megrendeléssel és visszaigazolassal egyiitt képezi a Sanoma iltal az ASZF
szerint a Reklamozoval kotott szerzodést. Az itt nem szabalyozott kérdésekre a hatalyos magyar jogszabalyok - kiiloné-
sen a Grtv., az Fttv., a Tpvt, az Mttv., az Smtv. és az Ekertv. rendelkezéseit, az NMHH iranymutatasait, allasfoglalasait,

valamint a Magyar Reklametikai Kodexet kell alkalmazni.

Il. A megrendelés tartalma

I.A Sanoma a Reklam megrendelését irasban (levél, fax, e-mail) - akar az altala kidolgozott megrendeldn, akar a Reklamozo

altal irt megrendelés alapjan - a Reklamozo cégszerd alairasaval fogadja el. A Sanoma eltéré kikotése hianyaban a meg-
rendelések kotelezg tartalmi kovetelményeit a jelen cim alatti rendelkezések tartalmazzak.

2. Amegrendelésben a Reklamozonak a cégnyilvantartasban szereplé adatokkal egyezéen meg kell neveznie vallalkozasat,
székhelyét, kozélnie kell adoszamat és bankszamlaszamat, kapcsolattarto személy nevét és elérhetdséget, a Reklam
témajat, a hirdetendo terméket vagy szolgaltatast, a valasztott Médiumot, illetve kiadvanyt, a megjelenés darabszamat,
elézetesen egyeztetett idopontjat és méretet,

Televizios reklam esetén;

-Megrendeld iigynokség neve, cime, telefonszama, fax szama, e-mail cime, ad6szama, bankszamlaszama

-Hirdetd neve, cime, telefonszama, adoszama

-Ugynokségi kapcsolattarto személy neve, telefonszama, email elérhetdsége

-A kampany cime, periodusa, havi tordelésben, ill. a reklam megjelenésének datumat és pontos idopontjat

-A reklam szpot hosszat és a reklamfilm cimét

-Célcsoport

-Megrendelt GRP mennyisége (napszaki bontasban)

-Net megrendelt 0sszeget, a netnet megrendelt 6sszeget, kedvezményeket, kiilon felsorolva, valamint az alap CPP-t

-A hirdetend6 termék vagy szolgaltatas nevét

-Areklam szpotban megjelend tovabbi termék(ek), szolgaltatasok nevét

-Ha egy megrendelésen beliil tobb reklam-, illetve tamogatoi filmrél van szo, egyértelmien jelezni kell, hogy melyik mi-
kor keriiljon sugarzasra. Amennyiben a megrendelés korabban még nem vetitett reklam-, illetve tamogatoi filmre vonat-
kozik, ezt a megrendelésen fel kell tiintetni,

-Minden egyéb olyan adatot és informaciot, amely a Szolgaltaté szamara az adott megrendelés maradéktalan teljesitése-
hez sziikséges.

Py

Televizios reklam megrendelésének hatarideje (a kozzétételt megel6z6 honap):

2011. Januar 20.
2011.Februar 8.
2011.Marcius 18.
2011. Aprilis 20.
2011.Majus 20.
2011. Janius 20.
2011.Jadlius 20.
2011. Augusztus 19.
2011.Szeptember 20.
2011. Oktober 20.
2011. November 18.
2011. December 16.

2.1 Ugynokségi megrendelés esetén a hirdetd iigyfél nevét, székhelyét, adoszamat is meg kell nevezni.
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3. Areklamoz6 a Reklam megrendelésekor nyilatkozni koteles arra vonatkozoan, hogy az altala hirdetni kivant aru és/vagy
szolgaltatas az alkalmazand6 jogszabalyieldirasoknak megfelel. AReklamozo ennek megfelelden tudomassalrendelke-
zik arrélis, hogy a Grtv. értelmében az el6zetes mindségvizsgalati vagy megfeleldség tandsitasi kotelezettség ala esé
termékekre vonatkozo Reklam csak akkor tehetd kozzé, ha a Reklamoz6 nyilatkozatot tesz arrol, hogy a reklamozando
termék elozetes mingségvizsgalati vagy megfeleldség tanusitasi kotelezettség ala esik-e, a vizsgalatot elvégezték-e és
az alapjan a termék forgalomba hozhato-e, vagy arrél, hogy a termék nem esik ilyen kotelezettség ala. Reklamoz6 kote-
lezi magat arra, hogy az err6lszol6 nyilatkozatot a Megrendeléssel egyidejiileg megteszi. A Szolgaltatéo mindaddig nem
koteles kozzétenni a Reklamot, amig a Reklamoz6 nem tesz eleget nyilatkozattételi kotelezettségének. Amennyiben
Reklamozo elmulasztja a fenti nyilatkozat megtételét, a Reklam net-net araval megegyez6 meértékd kotbér megfizete-
sére koteles.

4. Amennyiben a Reklamoz6 a fenti cim alatt hivatkozott adatokat, illetve nyilatkozatokat nem, vagy nem hataridoben bo-
csatjarendelkezésre, illetve a megrendelés hataridon tali, Ggy a Sanoma jogosult a megrendelést visszautasitani, illetve
a letrejott egyedi reklamszerzodést azonnali hatallyal felmondani. A Sanoma ezen joga megfelelden iranyado arra az
esetre is, ha a Reklamoz6 nem valos adatokat ad.

5. Amennyiben a Reklamoz6 az Magazin reklam megjelenési idejét és a hirdetési feliilet tipusat el6zetesen befoglalta a
Szolgaltatonal, azonban a megrendelési hatariddig nem rendeli meg a Reklamot kiilon megrendelés atjan és/vagy az ér-
tekesito jelzésére sem kiildi I munkanapon belil a megrendelést, az altala befoglalt hely felszabadul és azt a Szolgaltato
Gjra értekesitheti. Az egyedi, id6szakos rovatok esetében a Szolgaltato egyedi feltételek meghatarozasara jogosult.
Amennyiben a Reklamozo az Online reklam megjelenésiidejét és a hirdetési feliilet tipusat elézetesen befoglalta a Szol-
galtatonal, azonban 1 honappal a befoglalt idszak kezdete el6tt nem rendeli meg a Reklamot kiilon megrendelés atjan
€s/vagy az értékesito jelzésére sem kiildi 1 munkanapon beliil a megrendelést, az altala befoglalt hely felszabadul és azt
a Szolgaltato ajra értékesitheti. Az egyedi, idGszakos rovatok esetében a Szolgaltato egyedi feltételek meghatarozasa-
rajogosult.

6.Azinzertek megrendelésével egyidejileg a Reklamozo szorolap és katalogus esetén minimum 10 db, termékminta esetén
minimum 40 db mintat bocsat a Sanomarendelkezésére. Reklamoz6 olyan inzert behiizasanak megrendelésére jogosult,
amely megfelel a szallitasi és kézbesitési adottsagoknak, a szezonalitasnak, illetve alkalmas arra, hogy sériilésmente-
sen szallithat6, kézbesithetd legyen. A minta atadasaval egyben kotelezettséget vallal arra, hogy a megjelentetésre
keriilo teljes termékmennyiség az atadott mintaval minden paraméterében megegyezik. A Reklamozo6 tudomasul veszi,
hogy az elozetesen atadott minta és az inzertekhez leszallitott termékek kozotti kiilonbségbdl, illetve a minta atadasi
kotelezettségének elmulasztasabol, vagy az inzertek nem megfeleld leszallitasabol eredé mindennemd kar és igazolt
tobbletkoltség (papir-, nyomdai-, szallitasi-, raktarozasi koltség stb.) teljes egészében 6t terheli. Inzertek esetében a
megrendelés visszaigazolasan feltiintetett szallitasi hataridé mindsiil anyagleadasi hataridének.

I1l. A szerzodés létrejotte

I.Az egyedireklamszerzodés azzal jon létre, hogy a Sanoma a Reklamoz6 megrendelését, amennyiben minden sziikséges adat
rendelkezésre all, irasban (futarkilldemény, levél, fax vagy e-mail Gtjan), 5 munkanapon beliil, a megrendeléssel megegyezo
tartalommal visszaigazolja. A Reklam megjelentetésére csak a szerzddés létrejotte utan keriilhet sor. Az egyedi reklam-
szerzodés a visszaigazolas napjan lép hatalyba a visszaigazolasban szereplo feltételekkel. A Reklamozo tudomasul veszi,
hogy a megrendelés csak abban az esetben mindsiil a Sanoma altal elfogadottnak, ha a megrendelést a Sanoma visszaiga-
zolja. Amennyiben a megrendeléssel 6sszefiiggésben tobb visszaigazolas torténik, Ggy az érintett szolgaltatas tekintete-
ben a Sanoma utolso visszaigazolasa érvényes. A visszaigazolasra nem keriilt megrendelésekért a Sanoma nem felel. Az
inzerteket a Szolgaltato a I1/4. pontban meghatarozott minta beérkezését kovetden igazolja vissza.

pre

I.I. Televizios reklam értékesitése; a Szolgaltato eltérd kikotése hianyaban a visszaigazolas a kozzététellel érintett

Py

targyhonapot megel6z6 honap 29.-ig (amennyiben a honap 31 napnalrovidebb, dgy legalabb 3 nappal az érintett targy-
honapot megel6zden) torténik meg. A visszaigazolassal kapcsolatban a Megrendeld két munkanapon belil észreve-
tellel élhet, ennek hianyaban a véglegesnek és elfogadottnak mindsiil. A hataridon tali észrevételek esetén a megren-

delés modositasara, illetve lemondasara vonatkozo feltételek alkalmazandok.

A Szolgaltato minden esetben visszaigazolja a Televizios reklam mennyiségét és ellenértékét. A szamlazas mellékle-
teként kapja a Reklamoz6 a sugarzott spotlistat. Az esetleges hianyok potlasara vonatkozo felhivas 6nmagaban nem
mindsiil visszaigazolasnak.
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3. Televizios reklamra vonatkozé megrendeléseket a Szolgaltaté az ASZF, illetve az ASZF-ben hivatkozott paraméterek
alapjan fogad el. A Szolgaltato az altala meghatarozott napszakok teljes id6tartamara fogad el megrendeléseket. Adott
napszakon belil szikitett napszakhasznalatot, azaz egy napszakon beliil meghatarozott idésavot - illetve az ASZF sze-

P

rint hivatkozott feltételektdl eltéré megrendelést - a Szolgaltato csak kiillon megallapodas esetén biztosit.

4. Online reklam megrendelése esetén a Reklamozo egy évre szo6l6 online hozzaférést kap az Adverticum adszerveréhez
sajat kampanyainak kovetésére, kiilon kérésre a Szolgaltato kivonatot kiild egy-egy kampany statisztikajabol. Hordoz-
hato reklam megrendelése esetén a Reklmozo csaj abban az esetben kap hozzaférést,amennyiben a kampanyt az Adver-
ticum rendszerén keresztil futtatjuk.

5. Az egyes online kampanyok teljesitése szempontjabol az Adverticum altal mért adatok az iranyado6ak, Szolgaltato6 csak
egyedi megallapodas esetén térhet el ett6l az éves keretszerzédésen beliil.

6. A Reklamoz6 tudomasul veszi, hogy a Szolgaltaté kiadvanyai nyomtatott példanyszamat a szezonalitastol és a varha-
to kereslettol fiiggéen még abban az esetben is megvaltoztathatja, ha a megrendelést mar korabban visszaigazolta.
A Reklamozo tudomasul veszi, hogy a kiajanlott és a ténylegesen nyomtatott példanyszam kozotti +/- 10% kilonbség
el6fordulhat. Amennyiben a ténylegesen nyomtatott példanyszam 10%-kal kevesebb a visszaigazoltnal, a Reklamozonak
kartéritési vagy megtéritési igénye nem keletkezik. Amennyiben pedig a ténylegesen nyomtatott példanyszam 10%-kal
tobb a visszaigazoltnal, a Reklamozo nem tartozik potlolagos dijat fizetni. A Szolgaltat6 a visszaigazolasban szerepld
nyomtatott példanyszamhoz viszonyitott +/-10%-nal nagyobb kiilonbség esetén az anyagleadasi hataridé elétt modosi-
tott visszaigazolast kiild.

7. A Reklamozo6 tudomasul veszi, hogy nem jogosult sem kartéritésre, sem dijvisszatéritésre, amennyiben a nyomtatott
példanyszam valtozasa miatt az inzertalasra megrendelt és leszallitott mintamennyiség egy része megmarad vagy a pél-
danyok egy részében nem keriil elhelyezésre. Amennyiben a nyomtatott példanyszam a visszaigazolasban jelzetthez ké-
pest novekszik és a Reklamozonak nem allrendelkezésére a megnovekedett mennyiséghez elegendé minta, a Reklamozo
jogosult donteni arrél, hogy a Szolgaltato mely teriileteken terjesztésre keriilo lapokban ne jelentesse meg a mintakat.
Amennyiben a nyomott példanyszam a visszaigazolasban jelzett példanyszamhoz képest csokken és a Reklamozo6 a min-
takat mar leszallitotta, a Reklamozo eldontheti, hogy a visszaigazolas szerinti aron a Szolgaltato mas kiadvanyaban
kéri a minta megjelentetését, vagy a fel nem hasznalt mennyiséget visszaszallittatja. Ebben az esetben a Szolgaltato
gondoskodik a megmaradt mintak visszaszallitasarol.

8. A Reklamoz6 tudomasul veszi, hogy a Szolgaltatot a jogszabalyi keretek kozott adatszolgaltatasi kotelezettség terheli.

IV. A Reklam Reklamozo altali szallitasa

I. A Reklamozonak a nyomtatott kiadvanyokban torténé megrendeléshez (Magazin Reklam)- amennyiben ez nem lehetsé-
ges, Ugy a visszaigazolasban rogzitett hataridore, de legkés6bb az anyagleadasi hatariddig - kész reklamanyagot kell
kiildenie, kivéve, ha az anyagot a Szolgaltatotol rendeli meg (ld. IV/13. pont). Ennek elmulasztasa esetén a Reklamozo a
Reklam net-net araval megegyez6 mértékid kotbér fizetésére koteles. A Szolgaltato a Reklamokat elektronikus forma-
ban fogadja a www.sanomamedia.hu. weboldal Médiaajanlat fomenijén keresztil elérhetdo magazin almeniben talal-
hato Hirdetések anyagleadasi paraméterei tajékoztato alapjan. A Reklamhoz mellékelni kell a Reklam utolso allapotat
tilkrozo kinyomtatott valtozatat (azaz proof-ot), mert ennek hianyaban az esetlegesen bekovetkezd esztétikai, szoveg
és/vagy szinhibakeért a Szolgaltato feleldsséget nem vallal, és ebben az esetben a Reklamoz6 hibas teljesitésre hivat-
kozva arcsokkentést nem érvényesithet a Szolgaltatoval szemben. Az inzertek elkészitéséhez sziikséges termékeket
Reklamozo koteles a visszaigazolasban rogzitett helyre és hataridore leszallttani. Amennyiben a Reklamozo a szallitasi

hataridot megel6zden egy héttel korabban szallitja le az inzerteket, Szolgaltato jogosult az inzertek igazolt raktarozasi
tobbletkoltségéenek atharitasara.

2. Televizios reklam értékesités esetén a Reklam els6 sugarzasa elott 5 munkanappal kell a kész reklamanyagot megkiilde-
nie Reklamozonak. A reklamanyaghoz melléklet videokiséronek tartalmaznia kell: - a hirdetend6 termék vagy szolgalta-
tas nevét - a Televizios reklamban megjelend tovabbi termék(ek), szolgaltatas nevét - a Televizios reklam megjelenése-
nek datumat és pontos idopontjat - a sugaroztatni kivant Televizios reklam hosszat és a reklamfilm cimét - a Reklamoz6
(igynokség és alvevdje) nevét, székhelyét és cégazonosito adatait - minden egyéb olyan adatot és informaciot, amely a
Szolgaltato szamara az adott megrendelés maradéktalan teljesitéséhez sziikséges.
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3. A videokisérd laphoz mellékelni kell tovabba a zenemd felhasznalasara vonatkozo szerzdi jogi hozzajarulast, melyen
fel kell tintetni az alabbi szerzdi jogi adatokat: - felhasznalt zenemivek zeneszerzgje - felhasznalt zenemivek cime -
felhasznalt zenemivek szovegirdja - felhasznalt zenemdivek eldadoi - a CD lemez kiadoja - a kiadas éve - felhasznalas
idotartama (perc, masodperc)

4. A részletes televizios technikai specifikacio a www.storytv.hu weboldal Médiaajanlat meniipontjan keresztiil érhetd el.

5.Ha egy megrendelésen beliil tobb reklam-, illetve tamogatoi filmrél van sz6, egyértelmien jelezni kell, hogy melyik mikor
keriljon sugarzasra. Amennyiben a megrendelés korabban mar vetitett reklam-, illetve tamogatéi filmre vonatkozik, ezt
legkésobb az anyag leadasaig jelezni kell, figyelembe véve, hogy a Szolgaltat6 2 honapig 6rzi meg a reklamanyagot. A
fentiek megsértésébol eredd osszes kart és felelosséget a Reklamozo viseli.

6. Amennyiben a reklam-, illetve tamogatoi film hosszabb, mint ahogyan az a megrendelésben szerepel - és ez csak a reklam-
blokk osszeallitasakor deriil ki - a Szolgaltato visszautasithatja annak sugarzasat abban az esetben, ha ezaltal a Szol-
galtato tallépné a torvényben engedélyezett reklamidd korlatot. Ha a film hossza ellenére elfogadasra keriil, akkor a
Reklamozo koteles kifizetni a tényleges hossz alapjan szamitott sugarzasidijat. Amennyiben id6tartama rovidebb, mint
a megrendelésben kozolt és a Szolgaltato tajékoztatasa ellenére nem modositja megrendelését a Reklamozo, abban az
esetben a megrendelt adasidé alapjan koteles a dijat megfizetni.

7. A Reklamozonak az Online reklam megrendeléshez a VI/3. pontban rogzitetteknek megfeleld, kész reklamanyagot kell
kiildenie, kivéve, ha az anyagot Szolgaltatotol rendeli meg. A részletes online anyagleadasi és technikai specifikacio a
www.sanomamedia.hu. weboldal Médiaajanlat fomenujén keresztiil elérhetd online almeniiben talalhato Szerzodeési fel-
tetelek/Anyagleadasi és szerzodésmodositasi feltételek dokumentumban talalhato.

8. Amennyiben a Reklamozo késedelmes anyagleadasa, illetve inzertek esetében késedelmes szallitas ellenére, a Szolgalta-
to tevékenységének eredményeképpen a Reklam kozzétételre keriil az adott médiumban, a Szolgaltato a reklam szerzo-
dés szerinti ellenértékén tal késedelmi kotbérre is jogosult, melynek mértéke az érintett reklam net-net aranak 25 %-a.

9. Amennyiben az anyag atadasa, illetve a visszaigazolas utan a Reklamozo részérgl a Reklam anyag tartalma vagy meg-
jelenési modja tekintetében valtoztatas iranti igény meriil fel, gy ennek bejelentésekor a Reklamoz6 4j, nyomdakeész,
adaskész anyagrol is koteles gondoskodni. Valtoztatas irantiigény irasbeli bejelentésének és az Gj anyag atadasanak az
anyagleadasi hataridéig meg kell torténnie. A Reklamozo tudomasul veszi, hogy a reklam-, illetve tamogatéi film leszal-

littasat kovetden annak kicserélésére csak a meghatarozott hataridét megel6zden, kizarolag a Szolgaltato értesitése
mellett van lehetdség.

10. Amennyiben a modositast a Szolgaltato nem fogadja el, Ggy a modositasi kérés kézhezvételétdl szamitott 2 munkana-
pon belil irasbeli visszajelzést kild.

1. Ha a valtoztatasiigény bejelentése utan az Gj anyagot a Reklamoz6 az anyagleadasi hataridére nem kiildi meg, a Sanoma
alVv./8.pontban rogzitett késedelmikotbérre jogosult, fiiggetleniil attol, hogy a Reklam eredeti vagy modositott forma-
jaban, illetve egyaltalan nem jelenik meg. Ha a késedelem miatt a valtoztatas a Szolgaltat6 sajat megitélése szerint nem
hajthato végre, Ggy a Szolgaltato az eredeti Reklamot (ideértve az inzertet is) teszi kozzé, vagy - a Reklamozo kifejezett,
rasbeli kérésére - a kozzétetelt mellozi, de a Reklamoz6 ez esetben is koteles a Reklam teljes arat megfizetni.

12. A nyomtatott €s online reklam szovegmennyisége, megfogalmazasa, grafikai megoldasa tekintetében a Reklamozo keé-
résére Szolgaltato ingyenes szakmai véleményt ad. Ez a kotelezettségvallalas a IV/13. pontban irt tevékenységek elvég-
zésére nem terjed ki. A Szolgaltatonak nem kotelezettsége tovabba vizsgalni, hogy a Reklam a vonatkozo jogszabalyi
rendelkezéseknek megfelel-e. Azingyenes véleményadassal kapcsolatban a Szolgaltato mindennemd feleldsséget kizar,
és fenntartja a jogot arra, hogy a véleményadas terjedelmét belatasa szerint korlatozza.

13. Reklamoz6 tudomasul veszi, hogy az arlistaban szereplé 6sszegek csak a Reklam kozzétételének arara vonatkoznak,

(gy amennyiben a Reklamozo a Reklam eldallitasaval vagy annak esetleges atdolgozasaval, kijavitasaval a Szolgaltatot
bizza meg, ezt a Szolgaltato egyedi, kiilon dijazasért vallalja.

14. A Szolgaltato csak a Reklamozo kifejezett irasbeli kérésére koteles az altala készitett reklamanyag, reklamfilm, tamo-
gatoi film megkiildésére. Amennyiben a Reklamoz6 a valtoztatasi javaslatait az anyagleadasi hataridoig visszakiildi, a
Szolgaltato a kért valtoztatasokat figyelembe veszi. Ha a hataridon beliil valtoztatas iranti kérelem nem érkezik, illetve
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Reklamozo nem keéri a reklamanyag, reklamfilm, tamogatoi film el6zetes jovahagyasat, tgy Szolgaltat6 a reklamot el-
fogadottnak tekinti.

. Reklamozo kijelenti és szavatol azért hogy az altala kozolt adatok és az atadott hirdetési anyag tartalma a valosag-

nak megfelel, nem sérti harmadik természetes- vagy jogi személy, illetve jogi személyiséggel nem rendelkez6 gazdasa-

paye

gi tarsasag jogait (igy tobbek kozott szerzdi jogokat, iparjogvédelmi oltalom alatt all6 alkotasokhoz fiiz6d6 jogokat,
megjelolésekhez fiiz6d6 jogokat, személyhez f1z6d6 jogokat), a vonatkozo jogszabalyoknak, szakhatosagi eldirasoknak
megfelel, nem esik reklamtilalom vagy korlatozas ala, igy killonosen nem itkozik a Grtv. és az Fttv. altalanos és specialis
reklamtilalmaiba és reklamkorlatozasaiba, az Mttv., Smtv., rendelkezéseibe, valamint az NMHH rendeleteibe, iranymuta-
tasaiba, allasfoglalasaiba. A Reklamozo szavatol azért, hogy amennyiben azt jogszabaly, szakhat6sagi rendelkezés el6-
(rja, ugy az altal megrendelt reklam, illetve az atadott hirdetés tartalmazza a sziikséges figyelmeztetéseket, felhivaso-
kat. Reklamozo tudomasul veszi, hogy az altala kozolt adatok és informaciok valosagaért, tartalmaert, tényallitasaiért,

vizualis és akusztikus megjelenitéséeért, a Reklamban kozolt informaciok helytallosagaért és harmadik személyek fent
felsorolt jogainak a Reklam altal torténo megsértéséért kizarolag a Reklamozot terheli feleldsség.

V. A Reklam visszautasitasa

I. A Reklamozo6 tudomasul veszi, hogy nem tehet6 kozzé olyan Reklam, amely jogszabalyba utkozik, vagy sérti a Magyar

Reklametikai Kodex normait. Az ilyen jellegi, valamint a Sanoma egyoldali megitélése szerint

(a)areklamfeliletet tartalmazo médium, a Szolgaltato arculataval, szellemiségével 6ssze nem egyeztethetd,

(b) a Szolgaltato reklampiaci és/vagy uzleti érdekeit kozvetleniil, vagy kozvetett médon sérto

(példaul a Szolgaltato Médiumanak fogyasztoi korére épiilé harmadik félnek értékesitett reklamfeliileteket tartalmazo
Médiumok, kiadvanyok),

(c) technikai illetve terjedelmi okbol nem teljesithetd, valamint

(d) a Szolgaltato sajat mdsoranak, kozleményének megtéveszto latszatat keltd;

(e) az NMHH vagy mas illetékes hatosag altal - akar hivatalos, akar informalis dton - kifogasolt;

(f) jelen ASzF barmely pontjat sért6 Reklam nem tehetd kozzé.

2. A 1l/4. pontban rogzitettek szerint mintamennyiség elozetes rendelkezésre bocsatasat elmulaszt6 Reklamok megren-

delését a Sanoma nem koteles elfogadni, illetve a mar megkotott egyedi reklamszerzédéseket jogosult felmondani,
jogszabalyba valo iitkozés esetén pedig azonnali hatallyal felmondani, még abban az esetben is, ha azokat korabban
visszaigazolta. A Szolgaltato tovabba jogosult a visszaigazolas ellenére az inzertek megjelentetését visszautasitani,
ha a 1l/4. pontban rogzitett szerint a Sanoma-nak atadott mintak silyukban, méretiikben, vagy egyéb paraméteriikben
nem egyeznek meg az inzertalasra leszallitott teljes mennyiséggel. A teljesités jelen pont alapjan torténé megtagadasa
esetén Sanoma-t kartéritési kotelezettség nem terheli.

3. Amennyiben a Reklamoz6 vitatja a Sanoma azon allaspontjat, amely szerint a Reklam szovege a Magyar Reklametikai Kodex,

a gazdasagi reklamok és az iizletfeliratok, tovabba egyes kozérdekid kozlemények magyar nyelvi kozzétételérdl szolo 2001.
évi XCVL. torveny, illetve mas jogszabaly, valamint az NMHH iranyelvei, allasfoglalasai, mas illetékes hatosag rendelkezéseibe
itkozik, és Reklamozo a Reklam megjelentetéséhez ragaszkodik, a Sanoma kikérheti az Onszabalyoz6 Reklamtestiilet allas-
foglalasat. Amennyiben a Reklam szovegének vitas része a vallalkozas neve, megjelolése, illetve arujelzé (ideértve a védjegyet
és foldrajzi arujelzot), gy Sanoma barmikor kovetelheti az erre vonatkozo okirat (pl. védjegyokirat) bemutatasat.

4. A specialis online reklamok kozzétételét a Szolgaltato csak a végleges kreativ tesztelése utan vallalja. Tehat érvényes,

visszaigazolt megrendelés ellenére is fenntartja a jogot a megjelentetés visszautasitasara, vagy valtozasok kéréseére.

5. Amennyiben a reklam-, illetve tamogatoi film sugarzasat a Szolgaltat6 azért tagadja meg, mert azzal szemben az NMHH

vagy mas illetékes hatosag - akar hivatalos, akar informalis aton - kifogast emelt, a Reklamoz6 koteles a reklam-, illetve
tamogatoi filmet a Szolgaltato kérésének megfelelden, az erre iranyulo kérés kézhezveételétdl szamitott 15 napon belil
sajat koltségén atdolgozni. Az ebb6l adodo esetleges késedelmes teljesités Szolgaltatonak nem rohato fel.

6. Amennyiben az azonnali hatalyd felmondasra a IV/15. pont megsértése, illetve a Reklam jogszabalyba, vagy a Magyar

Reklametikai Kodex rendelkezéseibe iitk6zése miatt keriil sor, €s az azonnali hatalyd felmondasra okot ad6 korilmény-
re az egyedireklamszerz6dés megkotését kovetden deriil fény, tgy a Reklamozo koteles a Sanoma-nak a Reklam teljes
net-net aranak megfeleld 6sszegi kotbért fizetni. 8. A jelen fejezetben meghatarozott esetekben a Sanoma-t semmiféle
kartéritési kotelezettség nem terheli.
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VI. A Reklam kozzététele, sugarzasa

1. A Reklamozo tudomasul veszi, hogy Reklamjaiban (ideértve az inzertként elhelyezésre keriil anyagokat is) nem hasznal-
hatja fel a Szolgaltato altal képviselt médium emblémajat, betGtipusat, tordelését és a Reklam nem keltheti az olvaso-
ban azt a latszatot, mintha az adott médium szerkesztosége altal készitett anyag lenne.

2. A Reklamozonak a Reklam szovegét a Magyar Tudomanyos Akadémia altal kozzétett helyesirasi szabalyoknak, a gazda-
sagireklamok és az uzletfeliratok, tovabba egyes kozérdekid kozlemények magyar nyelvid kozzétételérdl szolo torvény,
a Grtv, az Fttv, a Tpvt, valamint az NMHH allasfoglalasai, iranyelvei rendelkezéseinek megfelelden kell elkészitenie.
(Kiveételt képezhetnek a szojatékok, a szojaték-jellegnek azonban egyértelmden ki kell tinnie.) A Sanoma a Reklam szo-
vegében a magyar helyesiras szabalyainak megfeleld javitasokat a Reklamozoval valo egyeztetés nélkil is elvégezheti.
Amennyiben a Sanoma megitélése szerint a Reklam szovegében - értelmezési probléma miatt vagy egyéb okbol - érdemi
valtoztatasra is szitkség van, ezt a Reklamozoval egyeztetve kell elvégezni.

3. A Szolgaltato az online reklam kreativjait megjelenés elott teszteli. A tesztelés soran felmerild technologiai és tartami
hibak megjelenés elotti korrigalasa a Reklamozo felelossége. A kiilonleges Reklamok tesztelésénél az alabbi legfobb
kritériumok az iranyadoak: - cookie ( egy felhasznalo egy nap egyszer talalkozzon a reklammal) - bezarhatosag (bezar
gomb) - kikapcsolhato hang ( kikapcs gomb) - céloldal (a kreativnak alapesetben kattinthatonak, és létezd céloldalra
vezetonek kell lennie) - max. 8 masodpercig zavarhatja az oldal funkcioit - a logot nem takarhatja- méret (max 50 kbyte)

4.Ha amegfeleld idoben leadott Reklam a Reklamozon kiviilallo okbol nem jelenik meg, a Reklamozo jogosult a Reklamot a
Szolgaltato atjan egyeztetett mas reklamfelileten, reklamidében megjelentetnivagy - valasztasa szerint - a szerzodést
trasban felmondani.

5. Elore ismert misorvaltozas esetén a Szolgaltato lehetoség szerint az érintettel azonos kategoriaji és miusorkornyezetd
blokkban ajanl fel Reklamot, amelyet a Reklamozo kotbér fizetése nélkiil visszautasithat, ilyenkor azonban a Reklamozo
kartéritési igénnyel nem élhet a Szolgaltatoval szemben. Tamogatott midsorszam adasidépontjanak megvaltoztatasa
nem befolyasolja a tamogatasi szerzodés rendelkezéseit, Szolgaltato azonban a tamogatott misorszam adasidopontja-
nak megvaltoztatasarol a Reklamozot- a valtozasrol valo tudomasszerzésekor - tajékoztatni koteles.

6. A Reklamozot a varatlan mdsorvaltozas, vagy az adasmenetben bekovetkezett 30 percnél nagyobb csiszas nem mente-
siti a fizetési kotelezettség alol.

7. Areklamido megvaltoztatasa miatt egyéb kartéritési kotelezettség a Szolgaltatot nem terheli.

8. Adasmenetben bekovetkezett 30 percet meg nem halado, misorkdornyezetet nem érintd “csiszas” nem mindsil mdsor-
valtozasnak vagy hibas teljesitésnek.

9. A Szolgaltato jogosult sajat belatasa szerint barmikor megvaltoztatni a mdsort.

10. A Reklamnak a kiadvanyban, reklamblokkban, vagy online feliileten valo elhelyezésére vonatkozo specialis kérelmet a
Médium struktarajatol és az igények szamatol fiiggden fogad el a Sanoma. Az ilyen igényt a szerzodés megkotése elott
Sanoma a Szolgaltatoval egyezteti €s a Reklamozonak visszaigazolja. A specialis elhelyezést a Sanoma felar ellenében
vallalja. Amennyiben az egyeztetés ellenére a reklam nem a kért specialis helyen jelenik meg, Ggy a Sanoma-val szemben
karigény nem érvényesitheto, azonban a megallapodasban megjelolt specialis helyért szamitott felarat a Sanoma nem
érvényesiti. A specialis elhelyezési lehetoségeket a Médiaajanlat tartalmazza.

1. A Reklamozo tudomasul veszi, hogy amennyiben nem kér specialis elhelyezést, igy a Reklam elhelyezését a Szolgaltato
hatarozza meg. A Reklamoz6 tudomasul veszi tovabba, hogy a Reklam vizualis- és szovegkornyezetével kapcsolatban
semmiféle igényt nem tamaszthat. A Szolgaltato vallalja azonban, hogy nyomtatott kiadvanyai esetében - a tematikus
kiadvanyok és oldalak kivételével - a Reklammal azonos oldalparon nyilvanvaloan konkurens reklamozo Reklamjat nem
kozli. A Szolgaltato televizios csatorna esetében reklamblokkon beliil szektor-exkluzivitast nem vallal.

12. A Reklamozo tudomasul veszi, hogy meghatarozatlan helyre sz6l6 megrendelés esetén az inzertek akar példanyonként

eltéro helyre, illetve konkurens Reklam mellé is keriilhetnek és ezért a Szolgaltatoval szemben kartérités iranti igény
nem érvényesitheto.
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13.

14.

15.

18. Politikai hirdetés esetén a Szolgaltato

Ugyanazon Reklamoz6 kiilonb6z6 termékeinek egyazon reklamblokkban, hirdetési oldalon valo elhelyezése nem kizar-
hato vagy kifogasolhato.

A reklamblokkokban futo reklamfilmek sorrendjét a Szolgaltato hatarozza meg. A duo spotok kozott lefuto egyéb rek-
lamfilmek mennyiségét szintén a Szolgaltat6 hatarozza meg

A Szolgaltato a Reklamozotol atvett kéziratos, illetve nyomdakész anyagot, adaskész reklamfilmet csak a Reklamozo
kifejezett (rasbeli kivansagara és koltségére kiildi vissza. Ezen anyagokat a Sanoma a Reklam megjelenését, illetve az

utols6 sugarzast kovetd 2 honapig 6rzi meg. Ezt kovetden - eltérd irasbeli megallapodas hianyaban - az anyagokat a
Sanoma megsemmisiti.

.PRcikket a Smtv., Grtv., az Fttv., a Tpvt. €és a Magyar Reklametikai Kodex alapjan agy kell kozzétenni, hogy annak reklam jelle-

o

ge egyértelmien kideriiljon. A Sanoma a reklamjelleg egyértelmiivé tétele céljabol a PR cikket ‘HIRDETES’, Pr misort’ Reklam’,
online feliileten (x) felirattal, vagy ezekkel egyenértékd modon jeloli meg. Amennyiben a megjelenitendd PR cikket, anyagot a
Reklamozo bocsatja a Szolgaltato rendelkezésére, a fentimodon, illetve awww.sanomamedia.hu. weboldal Médiaajanlat menu-
pontjaban talalhato Tamogatott megjelenések szabalyrendszere megfeleld alkalmazasa alapjan koteles a megjelolésre. A PR
cikk nem alcazhatja annak valodi természetét. A PR cikkben foglalt informacio szabatos, kiegyensilyozott, valos, targyilagos
és elegendden teljes kell, hogy legyen ahhoz, hogy a fogyaszto meg tudja alkotni sajat véleményét a reklamozott arurol. Az
informacio nem lehet félrevezetd azaltal, hogy elferdit, talzottan kihangsulyoz vagy elhallgat tényeket.

.Tamogatas esetén a Tamogato, vagy az altala megjelolt mas vallalkozas megnevezését, illetve megjelolést agy kell nyil-

vanossagra hozni (kozzétenni, illetve feltiintetni), hogy a tamogatas tényérol a Szolgaltatéo minden fogyasztoja tudo-
mast szerezzen. A Tamogatas kozzétételére, illetve a Tamogatas feltiintetésére megfelelden iranyado a www.sanomame-
dia.hu weboldal Médiaajanlataban talalhaté Tamogatott megjelenések szabalyrendszere.

2o«

Fizetett politikai hirdetés” felirattal jeloli meg a Reklamot.

VII. Reklamdijak

I. A Szolgaltat6 valamennyi Médiumara 6nall6 reklam arlistat - tarifatablazatot - (Médiaajanlat) alkalmaz, amely tartal-

mazza a reklamarakat, a technikai adatokat, valamint a reklamfeliilletek méreteit és ezek arait, tovabba az altalanos
kedvezménykonstrukciokat.

2. A Reklamoz6 a Médiaajanlat szerint lekotheti a targyévre kedvezményt biztosité reklammennyiséget. A kedvezményt biz-

tosité reklammennyiség lekotését a Sanoma pénziigyi biztositék rendelkezésre bocsatasahoz kotheti. Ebben az esetben
mar az els6 Reklam arat is kedvezményesen fizetheti. Amennyiben a Reklamoz6 a targyévre elore lekotott mennyiséget
részben lemondja, a kedvezmények rendszere a ténylegesen leadott Reklam mennyiség fiiggvényében valtozik, esetleg a
kedvezmény elvész. A kedvezmények rendszere az éves keretszerzodésekben vagy az egyedi szerzodésekben meghataro-
zott modon érvényesithetd, illetve modosithato. Ez esetben a Reklamozonak a korabban kedvezményesen kifizetett Rek-
lamok d{jat is megfelelden ki kell egészitenie. Ugyanigy kell elszamolni abban az esetben, ha az év végi dsszesitéskor a
Sanoma kimutatja, hogy a Reklamoz6 a kedvezmény igénybevételekor vallalt Reklam mennyiséget nem tette kozzé.

3. A Szolgaltato fenntartja maganak a jogot, hogy az arait év kozben megvaltoztassa, ideértve az éves lekotés utan jaro

kedvezményes arakat is. A reklamarak megvaltoztatasa esetén a Sanoma az Gj arakat a valtozas hatalyba lépését meg-

el6zden legalabb 30 nappal koteles irasban megkiildeni a Reklamozonak. A valtozasok kozzététele elott kotott egyedi
reklamszerzodések esetén - a megjelenés idejétol fuggetlenil - a Sanoma a régi arakat alkalmazza.

Televizios reklam esetében; a valtozasok kozzététele elott kotott egyedi reklamszerzodések esetén a Szolgaltato az Gj
arakat alkalmazza azzal, hogy a Reklamoz6 az arak médosulasarél szolo értesités kézhezvételét kovetd 9 napon beliil
kotelezettségek nélkiil lemondhatja azokat a megrendeléseket, amelyek esetében az Gj, modosult arak keriilnek érve-

2. 7

nyesitésre. Hatarid6n tali lemondas esetén az ASZF ,,Lemondas és mé6dositas” cim alatti rendelkezései az iranyadoak.

4. A Sanoma lehetdséget biztosit Reklamozonak arra, hogy ha a Reklamoz6 a Sanoma altal meghatarozott idopontig a Il

fejezetnek mindenben megfelelé formaban a kovetkezd gazdasagi évre reklamfeliiletet lekot, akkor a régi tarifatabla-
zat arait érvényesiti. Amennyiben a Reklamoz6 az igy lekotott reklamfeliiletet nem tolti ki a gazdasagi év folyaman, s
az eltérés mértéke az elozetesen lekotott reklamfelilet értékének 10%-anal nagyobb, akkor a Reklamoz6 a kedvezményt
elvesziti és a Sanoma az adott gazdasagi év tarifatablazatanak arait érvényesitheti.



§3 SanomaMedia

Altalanos Szerzddési Feltételek 2011, iGnius 1. - 10. oldal

VIIl. Lemondas és modositas

1. A mar megrendelt Reklamot a Reklamoz6 jogosult a Sanoma visszaigazolasaban megjelolt lemondasi és modositasi ha-
taridoig (online Reklam esetén a tervezett megjelenés elotti 20 munkanappal, televizios Reklam esetén a tervezett elsd
sugarzast megelozo 9 nappal korabban korabban) trasban, tovabbi jogkovetkezmények nélkil lemondani, a Reklammal
kapcsolatban késobbi megjelentetésre vonatkozo megrendelést benyujtani, vagy modositani. Reklamozo6 tudomasul ve-
szi, hogy a lemondasi és modositasi hatarido a Reklamot tartalmazo adott Médium megjelenési és teljesitési idopont-
jahoz kotodik, ezért ezen hatarido a megrendelés tartalmatol figgden a visszaigazolashoz képest maltbéli idopont is

lehet. Ebben az esetben a Reklamozo nem gyakorolhatja lemondasi és modositasi jogat.

2. A lemondas idopontjanak az a munkanap szamit, amelyen munkaidében a lemondasrol szolo értesités a Szolgaltatohoz
megérkezett.

3. Lemondas és modositas csak {rasban (telefaxon vagy ajanlott, illetve elektronikus levélben) torténhet, melynek tudo-
masulvételét a Sanoma minden esetben, irasban visszaigazolja. Az esetleges reklamacio alapja a visszaigazolas. Azon
modositasokat, illetve lemondasokat, amelyek nem keriltek visszaigazolasra és a Reklamozo6 nem rendelkezik a szerver,
fax, illetve postai visszaigazolassal, el nem fogadottnak kell tekinteni, és az ebbdl fakado karok a Reklamozot terhelik.

4. A Reklamozo nem jogosult a lemondott reklamfeliiletet egy masik Reklamozonak atadni, kivéve, ha Szolgaltato elfogad-
ja az 4j Reklamozot, ekkor a Szolgaltato eltekint a lemondo6 Reklamozo fizetési kotelezettségétol.

5. A lemondasi és modositasi hatarido elteltét kovetden a megjelenés idopontjara vonatkozo lemondasi, modositasi ige-
nyek teljesitésére a Szolgaltato nem kotelezhetd. Amennyiben a Szolgaltato tevékenységének eredményeképpen a mo-
dositas megtortént, Reklamozo6 a modositassal érintett Reklam net-net aranak 10%-a mértékd kotbér (televizios megjele-
nés esetén a Reklam net-net aranak 50%-a mértékd a kotbér), illetve Online Reklam esetén egy egyszeri atfoglalasi felar
megfizetésére koteles 500.000,-Ft+AFA feletti megrendelések esetén (501.000,-Ft+AFA-t6l 3.000.000,-Ft+AFA értéki
megrendelés esetén 15.000,-Ft+AFA, e folotti értékd megrendelés esetén 35.000,-Ft+AFA 6sszegben)

6. Amennyiben a modositas mar nem kivitelezhetd, illetve a lemondas mar nem fogadhato el, a Szolgaltato a Reklamot az
eredeti megrendelés szerinti idopontban és tartalommal teszi k6zzé, vagy - a Reklamozo6 kifejezett, irasbeli kérésére - a
kozzétetelt mellozi, de a Reklamozo ez esetben is koteles a Reklam net-net aranak megfizetésére. Online Reklam esetén
a Reklamozo6 a tervezett Reklam megjelenés eldtt 16-19 nappal torténd lemondas esetén a Reklam net-net aranak 75%-a,
0-15 nappal torténd lemondas, illetve egyedi, id6szakos rovatok (pl. innepekhez, sporteseményekhez k6todo rovatok),
szponzoracioja esetén a megrendelést kovetden torténo barmely lemondas esetén a Reklam net-net aranak 100%-a mér-
tekd kotbér megfizetésére koteles.

IX. Nyeremeényjatékok

A Szolgaltato altal izemeltetett Médiumban pénzfizetés ellenében kozzétett, a Szolgaltato Jatékonként eltérd szerzo-
déses partnere (a tovabbiakban: Partner) altal szervezett Nyereményjatékokra vonatkozo szabalyok

I. Szolgaltato altal nyGjtott szolgaltatasok

I/A Szolgaltato;
a) A Partner altal elkészitett PR cikket és a Partner, vagy a Szolgaltato altal elkészitett, Partner sajat szolgaltatasat/
termékét nyereményként felajanlo Nyereményjatékot a Szolgaltato kozzétehetd formatumuira szerkeszti; adatbazis
atadas esetén a szitkséges adatvédelmi nyilatkozattal ellatja és a megrendelésben, valamint a Weboldalon kozzétett
mindenkor érvényes Médiaajanlatban meghatarozott feltételek szerint megjeleniti a Nyereményjaték idotartama alatt
a Weboldal ’Nyereményjaték’ meniipontjaban, vagy dobozaban, vagy mas megfeleld helyen.
b) A Nyereményjatékra beérkezo megfejtéseket, palyazati anyagokat fogadja, értékeli és a helyes valaszt, illetve a pa-
lyazati anyagokat bekiildo Jatékosok koziil szamitogépes program igénybevételével kisorsolja a nyertest/nyerteseket,
melyrdl sorsolasijegyzokonyvet készit.
c) A nyertest/nyerteseket trasban, e-mail Gtjan értesiti a nyereményrol és a nyertes/nyertesek nevét és lakcimének tele-
pilés adatat megjeleniti a Nyereményjaték rovatban/feliileten a Nyertesek kozott.
d) Kezeli a Nyereményjatékban részt vevo jatékosoktol (a tovabbiakban: Jatékos) a sorsolasig érkezo reklamaciokat,
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szitkség esetén Partnerrel egyiuttmikodve, az ezt kovetden érkezd reklamaciokat a Partnernek tovabbitja tovabbi in-
tézkedés céljabol. Amennyiben a Partner kizarolag a Nyereményjaték megjelenitését rendeli meg a Szolgaltatotol egy
masik weboldalra navigalo modon, Szolgaltato kotelezettségvallalasa a mindenkori Médiaajanlatban, a Médiaajanlat
eziranyu rendelkezése hianyaban a Partner megrendelésében foglaltakra korlatozodik.

I/B Szolgaltato altal nydjtott valaszthato szolgaltatasok A Partner egyedi megrendelésében az alabbi szolgaltatasok
igénybevételét rendelheti meg az I/A pontban foglaltakon tdlmenden:
a) Kotelezden valasztando szolgaltatasok: A Nyereményjaték idotartama tekintetében az alabbiak koziil lehet valaszta-
ni:- meghatarozott naptari naptol meghatarozott naptari napig tarto, vagy - 1 hetes/2 hetes/3 hetes/1 honapos id6tarta-
mua Nyereményjaték
b) Kiilén térités ellenében, opcionalisan igénybe vehetd tobbletszolgaltatasok - Partner megrendelheti, hogy a Nyere-
ményjatékat népszerisito kiegészitd kampanyt készitsen a Szolgaltato és tegyen kozzé a Szolgaltato altal izemeltett,
a portfolio célcsoport altal latogatott egyéb weboldalakon, vagy Médiumban. - Szolgaltato a Nyereményjatékra torténd
jelentkezéssel egyidejiileg a Jatékosoktol onkéntesen megadhat6 hozzajarulast kérhet a Partner szamara a Partner ter-
mékeivel/szolgaltatasival kapcsolatos jovobeli informacios anyagok kiildéséhez, mely esetben a hozzajarulé Jatékosok
jaték regisztraciokor megadott adatait Szolgaltat6 atadja a Partnernek (adatbazis atadas). Ezen hozzajarulas megfogal-
mazasat a hatalyos jogszabalyi rendelkezések alapjan a Szolgaltato késziti el és egységesen minden adatbazis vasarlas
esetén ugyanazt aszoveget jelenitimeg. A terjedelmiokokbol a jatékfelileten nem megjelenithet6 tovabbi adatkezelési
tajekoztatasokat (pl. jogorvoslati lehetdségrol) a Jatékos altal kotelezden elfogadando Nyereményjaték szabalyzat tar-
talmazza.
c) Kilon teérités nélkil, a nyereményjaték-megjelenés alaparaban foglalt, opcionalisan igénybe vehetd szolgaltatas:
1. Partner kérheti, hogy a Kvizkérdéseket a Szolgaltato készitse el az altala atadott anyag alapjan. Amennyiben ezt a
szolgaltatast Partner nem rendeli meg a Szolgaltatotol, Partner koteles elkésziteni a Kvizkérdéseket.
2.Partner kérheti, hogy az altala atadott PR cikk hattéranyag alapjan a Szolgaltato készitse el az 1500-2000, szokozzel
egyitt szamolt karakter terjedelmd PR cikket. Amennyiben ezt a szolgaltatast Partner nem rendeli meg a Szolgalta-
totol, Partner koteles elkésziteni a PR cikket.

2. Partner minden megrendelés esetén kotelezoen vallalt szolgaltatasai:

a) A Nyereményjaték szervezdje minden esetben a Partner. Partner kotelezi magat, hogy a Nyereményjaték szervezgjeként
€s a nyeremény juttatojaként a Nyereményjatékkal kapcsolatos ado-, jarulék,- és egyéb, barminemd fizetési és egyéb
jogszabalyi kotelezettségének (elszamolas, adobevallas stb.) hataridében eleget tesz.

b) 1500-2000, szokozzel egyiitt szamolt karakter terjedelmd PR cikket készit, vagy ilyen terjedelmd PR cikk készitése-
re alkalmas hattéranyagot ad at a Szolgaltatonak sajat szolgaltatasarol/termékérél tetszoleges szamd, 500X500 pixel
méretd, JPG formatumua képpel illusztralva, tetszélegesen sajat logo megjelenéssel, sajat oldalara mutaté linkelési és
sajat e-maicimére kiildhetd levelezési lehetoséggel. A Médiaajanlat eltérd rendelkezése esetén az abban foglaltak az
iranyadoak Partner kotelezettségvallalasara.

c) Sajat szolgaltatasat/termékét nyereményként felajanlo Nyereményjatékot szervez, ennek keretében legalabb 3 kérdés-
bél allo feleletvalasztos tesztet készit altalaban a PR cikkben szerepld informaciok alapjan megvalaszolhatoan, vagy a
Nyereményjatékot a megrendelésben foglalt egyéb feltételek szerint megszervezi. A Kvizkérdések elkészitésével Part-
ner a Szolgaltatot is megbizhatja.

d) Partner a fentiek szerint elkészitett anyagot legkésébb a Nyereményjaték tervezett inditasa el6tt egy héttel eljuttatja
a Szolgaltatohoz elektronikus formaban.

e) A Partner altal atadott anyagok alapjan a Szolgaltato altal véglegesitett Nyereményjatékot Partner jovahagyja legkeé-
s6bb a Nyereményjaték kezdg id6pontja elotti munkanapon.

f) A nyerteseknek Partner kézbesiti, vagy sajat kozremikodgjével kézbesitteti a nyereményeket, vagy a Partner veszi fel a
kapcsolatot a nyertesekkel a szolgaltatas igénybevételének egyeztetése érdekében a Szolgaltato altal atadott sorsolasi
jegyzokonyv alapjan, a sorsolastol szamitott két héten belil, s a kézbesitéssel, vagy annak elmaradasaval kapcsolatos
reklamaciokat is kezeli. A belépdnyeremények kivételt képeznek, tekintettel arra, hogy a belépdjegyek meghatarozott
idopontban és helyszinen megrendezett rendezvényre sz6lnak, tovabba a belépdjegyek postazasara, atadasara nem min-
den esetben van mod.. A beléponyeremények nyerteseinek adatait Szolgaltaté minden esetben megadja Partnernek, aki
koteles gondoskodni a nyeremények postazasarol, vagy atadasarol, illetve ennek hianyaban arrol, hogy a nyertesek a
rendezvényen a kezdési id6pont elott a jegykezeloktol atvehessék a belépdjegyeket, vagy enélkiil is igénybe vehessék
a nyeremény targyat képezo szolgaltatast a Partner rendelkezésére bocsatott nyertesi lista alapjan, a személyazonos-
sag igazolasat, illetve ellendrzését kovetden. Partner tudomasul veszi, hogy a nyeremények fenti hataridon belili jut-
tatasa a Szolgaltato kiemelt érdeke, annak elmaradasa, késedelme a Szolgaltatonak kart okoz. Amennyiben a Partner
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a nyereményeket nem kézbesiti a sorsolastol szamitott két héten beliil (belépdjegy kézbesités esetén legkésobb olyan
idopontban, hogy a nyertesnek a rendezvényen valo részvételét a kézbesitési idopont ne akadalyozza), vagy ugyanezen
idotartam alatt nem veszi fel a nyertesekkel a kapcsolatot a szolgaltatas igénybevétele érdekében és nem ad lehetd-
séget a nyerteseknek a nyeremények tényleges igénybevételére, Partner a Nyereményjatékhoz felajanlott nyeremény
osszérték 150%-anak megfeleld 6sszegi kotbért koteles fizetni a Szolgaltatonak. Amennyiben a Partner kizarélag a Nye-
reményjaték megjelenitését rendeli meg Szolgaltatotol, a 2/b-f) pontban foglaltaknak nem vonatkoznak ra. Sanoma a
Partner kérésére, az I/B pontban foglalt lehetoségek koziil valasztva, az adott Nyereményjaték idétartamahoz és egyedi
feltételeihez igazitott kedvezményes egyedi arajanlatot ad.

3. A Nyereményjatékokra vonatkozo6 adatvédelmirendelkezések

Szolgaltato a Jatékosok felhatalmazasa alapjan Partner rendelkezésére bocsatja a nyertes(ek) Nyereményjatékra tor-
ténd jelentkezésekor megadott adatait (név, lakcim, telefonszam) annak érdekében, hogy a Partner a nyeremények kéz-
besitése /a szolgaltatas igénybevételének egyeztetése érdekében, a kézbesitéssel kapcsolatos esetleges reklamaciok
tgyében eljarhasson, valamint ad6zasi targykorben felhasznalhassa. Partner az atadott adatokat kizarolag ezen célbol
kezelheti. Partner tudomasul veszi, hogy amennyiben a kézbesitést a Magyar Posta Zrt-n (1138 Budapest, Dunavirag
u. 2-6..), a DHL Express Magyarorszag Kft-n (1097 Budapest, Fehérakac u. 3.), illetve a GLS Hungary Kft-n (2351 Alsoné-
medi, Eszaki Iparteriilet, GLS Eurépa u. 2.) kivili harmadik fél kozremikodésével végzi, koteles a nyertest/nyerteseket
tajekoztatni személyes adataik harmadik fél részére torténd atadasarol. Partner tudomasul veszi, hogy fenti adatok a
nyertes(ek) személyes adatai, melyeket kizarolag csak a fenti célbol kezelhet €s a nyertesek adatait az ad6zas rendjérél
szol6 2003. évi XCII. torvény alapjan az eléviilési id6 lejartaig 6rizheti meg (kotelezd adatkezelés), melyet kovetden az
adatokat koteles torolni. Partner szavatol azért, hogy rendelkezik azokkal a feltételekkel, melyek alkalmasak arra, hogy
tevékenysége és mikodése soran a megismert és kezelt személyes adatokat az Avtv. rendelkezéseinek betartasaval ke-
zelje. Amennyiben a Partner adatbazis atadast is megrendel, és a Jatékos hozzajarul ahhoz, hogy a Partner a jovoben a
részére termékeivel/szolgaltatasival kapcsolatos informacidkat, anyagokat kiildjon, Szolgaltato Partner rendelkezésé-
re bocsatja e Jatékosok jaték regisztraciokor megadott adatait, mely felhasznalasara Partner fenti célbol visszavonasig
jogosult. Partner kotelezi magat, hogy amennyiben a Jatékos adatai torlését kéri, a kotelezo adatkezelésen tilmenden
eleget teszatorlésikérelemnek és a torlésiigényrol tajekoztatja azokat is, akik a Jatékosok adatait megkaptak. Ameny-
nyiben adatbazis atadas esetén a Partner adatfeldolgozot is igénybe vesz, koteles tajékoztatni az érintett jatékosokat
adataik harmadik fél részére torténd tovabbitasarél, valamint az adatfeldolgoz6 nevérdl és székhelyérdl. A Nyeremény-
jatékokra egyebekben a jelen ASzF rendelkezései értelemszerden alkalmazandok azzal, hogy az ASzF Reklamra vonatko-
z6 szabalyai iranyadoak a Nyereményjatékokra is, amennyiben ilyen értelmezésiik lehetséges.

X. Fizetesi feltételek

P

I. A Szolgaltaté a Reklamozo felé a szamlakat - eltéré megallapodas hianyaban - megrendelésenként, teljesités utan és
azzal aranyban, legkésébb a megjelenést kovetden allitja ki 8 (nyolc) naptari napos fizetési hataridével. A Szolgaltato
nyomtatott kiadvanyai esetében a szamlahoz tampéldanyt mellékel. Inzertek esetén a Szolgaltato kizarélag a teljes

példanyszamra vonatkoz6 megrendelés esetén mellékel az inzertet is tartalmaz6 tampéldanyt.

2. A Sanoma az altala kiadott, illetve mikodtetett Médiumok, tovabba a Sanoma Digital Media Zrt. csatornai és a Word
Communications Kft. kiadvanyai tekintetében allitja ki a szamlat.
Eltérd rendelkezés hianyaban a Sanoma altal a Hearst-Sanoma, a HaziPatika és az 1Q Press nevében kotott szerzédések
esetében ezen Szolgaltatok kiilon-kiilon a szamla kiallitoi.

*A Sanoma altal értékesitett 1Q Press sajtotermékek; Fiiles, Poénvadaszat, Praktika, Otthon.
A Sanoma altal értékesitett Word Communications Kft. sajtotermékek: Figyeld, Figyelé Top200, Figyeld Trend, Uzlet&aSiker

3.Késedelmes fizetés esetén a Reklamozo a Ptk. 301-301./A §-ba foglalt mértékd késedelmi kamatot koteles fizetni. Ameny-
nyiben Reklamoz6 a Szolgaltaté barmely tarsasaga felhivasara nem teljesiti fizetési vagy szamlaadasi kotelezettséget,
a Szolgaltato barmely tarsasaga jogosult a késedelmi kamat felszamitasan tal a Reklamozoval fennallé barmely, jelen
ASzF hatalya ala tartozo szerzGdését azonnali hatéllyal felmondani, vagy az esedékes megrendelések teljesitését felfiig-
geszteni, vagy az Gj megrendelések elfogadasat megtagadni a tartozas rendezéséig, vagy elorefizetést kikotni. Szolgal-
tat6 fenntartja maganak a jogot, hogy szamlakévetelését barmikor érvényesitse.
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.A Szolgaltato jogosult elorefizetést kikotni
a.) 4j Reklamoz6 (azaz olyan Reklamozo, akinek a megrendelés napjat megel6z6 36 honapon beliil a Szolgaltato altal
képviselt egyik Médiumban sem jelent meg Reklamja) esetében,
b.) valamint olyan Reklamoz6 esetében, aki (kozvetleniil, vagy a megbizasabol eljar6 reklamszolgaltaton vagy reklam-
tigynokségen keresztiil) a Szolgaltatoval szemben a megrendelés napjat megel6z6 12 honapon beliil fizetési, vagy szam-
laadasi késedelembe esett, vagy
c.) amikor a céginfomacio alapjan nem itélheté meg a cég pénziigyi helyzete, fizetGképessége,
d.) ha atamogatoi megallapodas, vagy a felek megallapodasa ilyen rendelkezést tartalmaz, a Szolgaltato egyoldald don-
tése alapjan a mar létrejott egyedi reklamszerzodés idotartama alatt barmikor
e.) Az elorefizetést a Reklamozonak a Szolgaltato altal kiallitott eldleg bekérd levél fizetési hataridejéig kell teljesite-
nie. Ennek elmaradasa esetén Szolgaltat6 az adott megrendelést nem koteles elfogadni, illetve a mar létrejott egyedi
reklamszerzodéseket azonnali hatallyal felmondhatja. A Szolgaltato a Reklam ellenértékének beérkezéséig nem koteles
a Reklam kozzététele irant intézkedni. Amennyiben a Szolgaltato elorefizetést kot ki, jogosult a kedvezményeket meg-
vonni és a szamlakat a mindenkori Médiaajanlat szerinti alaptarifan kiallitani.

.Ha a szamlazas devizaneme Reklamozo kérésére eltér a megrendelés devizanemétdl, akkor a Reklamoz6 részére a szam-
lak a Szolgaltatonak a megrendelés alapjaul szolgalo tarifatablazataban szerepld ar teljesitési idopont napjan érvényes
MNB kozéparfolyamon szamolt devizaértéke szerint keriilnek kiallitasra a Médiaajanlat szerint. Kivételt képez ez alol
a 2007. évi CXXVIL. torvény 58. § (1) bekezdése szerinti hatarozott ideji elszamolas szabalya ala tartozo iigylet, amely
soran a szamla kiallitas napjan érvényes MNB kozéparfolyam alkalmazand6. A szamla ellenértékét a szamla szerinti
pénznemben kell rendezni.

. A szamla kiegyenlitésével kapcsolatos bankkéltségek a Reklamozot terhelik. Kiilfoldi megrendelés esetén a kiilfoldi €s
a belfoldi bankkoltség is a Reklamozot terheli.

. A fizetés teljesitésének idopontja a szamla ellenértékének jovairasa a szamlan megadott bankszamlaszamra. Barmely
szamlaval kapcsolatos kifogas csak a vitatott tételt érinti, a tobbi tétel, valamint aszamla esedékességén nem valtoztat.

. Kizarolag szamlaval kapcsolatos kérdéseket, kifogasokat, annak kézhezvételétdl szamitott 8 naptari napon beliil {ras-
ban kell koz6lni. E hataridon tal reklamacionak helye nincs.

. Amennyiben a Reklamozonak a Szolgaltatéoval, vagy a Szolgaltatoval szerz6dott barmely kozvetitovel, igynokséggel
szemben ki nem egyenlitett tartozasa van, illetve ha a Reklamozo ellen cséd-, felszamolasi, vagy végelszamolasi eljaras
indul, a Sanoma jogosult annak megfizetéséig az Gjabb megrendelés elfogadasat megtagadni, illetve folyamatos meg-
rendelés esetén a Reklamozo tovabbi reklamjainak atvételét felfiggeszteni, a kozzétételt leallitani, visszautasitani, il-
letve a mar létrejott egyedireklamszerzodéseket azonnali hatallyal felmondani, vagy el6refizetést kikotni. Amennyiben
aReklamozo tartozasa nem kozvetleniil a Szolgaltatoval szemben all fenn, Ggy a Reklamoz6 mentesiilhet a tartozas X./4.
pontokban meghatarozott jogkovetkezményei alol, ha megfelelé dokumentumokkal bizonyitja a Szolgaltato felé, hogy
a fennallo tartozas 6sszegét elérd vagy azt meghalado6 6sszegi lejart pénzbeli ellenkovetelése all fenn az adott kozveti-
tovel, illetve igynokséggel szemben.

10. A Sanoma a jelen pontban szabalyozott megtagadasra, felfiiggesztésre illetve felmondasra eredménytelen eldzetes

trasbeli felszolitast kovetden jogosult.

1. A jelen ASZF-ben meghatarozott kotbér alapja minden esetben a Reklam net-net ara. A Szolgaltaté kotbér értesitd levél-

ben terheli a kotbért a Reklamozora 8 (nyolc) naptari napos fizetési hataridéovel.

Xl. Felelosségiszabalyok

Reklamozo felel minden olyan hibaért és karért, amely az altala biztositott eredeti anyagok (abrak, grafikak, emblémak
stb.) rossz min6ségébdl vagy hianyossagabol fakad. A nyomdai megjelenités soran megfelelo eredeti anyagok esetén
is elofordulhatnak kismértékd szin- és tonusbeli eltérések, amelyek azonban nem mingsiilnek hibas teljesitésnek. Az
elektronikus formaban elkiildott Reklam esetén a Reklam utolsé allapotat tiikrozd kinyomtatott valtozatat (proof-ot) is
mellékelnikell, mert ennek hianyaban az esetlegesen bekovetkezd esztétikai, szoveg és/vagy szinhibakért a Szolgaltato
felelosséget nem vallal, és ebben az esetben a Reklamozo hibas teljesitésre hivatkozva dijcsokkentés iranti igényt nem
érvényesithet a Szolgaltatoval szemben.
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2. A Szolgaltato a részére televizios kozzététel, sugarzas céljabol atadott reklamanyagot, illetve tamogatoi filmet szerzai
és médiajogi, sajto, illetve reklametikai szempontb6l nem ellendrzi, az ebbdl keletkezé barmilyen kar, birsag, polgari
jogiigény Reklamozot terheli. Reklamozo a jelen ASZF elfogadasaval kifejezetten atvallalja szerzdi, reklam- és médiajo-
gi, versenyjogi tovabba a polgari jogi szabalyok be nem tartasa miatt, az atadott reklamanyagokkal, illetve tamogatoi
filmekkel kapcsolatban a Szolgaltatora kiszabott birsagok (igy kiilonosen az NMHH, illetve a szervei altal kiszabott
birsagok) és karteéritési, illetve polgari jogi igények megtéritését. Jelen pont alapjan Reklamozot csak abban az esetben
nem terheli felelosség a Szolgaltatora a Reklamozo altal atadott anyaggal osszefiiggésben kiszabott birsageért, ha az
NMHH vagy mas hatosag a reklamidé korlatok tallépése miatt szabta ki a birsagot, feltéve, hogy a tallépés nem amiatt
kovetkezett be, hogy Reklamozo a megrendelésen feltiintetettnél ténylegesen hosszabb reklamfilmet szallitott le.

3. A Reklamozo szavatol azért, hogy a Reklamban szereplé mindségvizsgalati vagy megfeleldség tandsitasi kotelezettség
ala eso termék elozetes vizsgalatat elvégezték €s az alapjan a termék forgalomba hozhato, illetve azért hogy a termék
nem esik ilyen kotelezettség ala.

4.Vis major miatt elmaradt vagy hibasan teljesitett Reklam kozzétételért a Szolgaltato semmiféle karigényt nem fogad el.
Vis maiornak mingsil minden olyan elharithatatlan, a Szolgaltaté érdekkorén kiviil allé6 esemény, melyet a Szolgaltato
sem kozvetleniil, sem kozvetve nem képes befolyasolni.

5]

. A Szolgaltat6 a Reklam leadasat kovetd valtoztatasbol eredd hibaért csak akkor felelds, ha a Reklamozoval elozetesen
nem kozolte irasban, hogy a kért valtoztatas nem teljesithetd. A Szolgaltat6 az anyagleadasi hataridot kovetden leadott
és esetlegesen teljesitett modositasokkal kapcsolatos felelosségét kizarja.

6. Magazin reklam esetében amennyiben Reklamozonak folyamatos, tobb Reklam megjelentetésére vonatkozo szerzodése
van és a kovetkez6 szam leadasi hataridejének lejartaig nem ad at aj anyagot, a Szolgaltat6 automatikusan a legutolso
megjelent Reklamot ismétli meg.

7. Televizios reklamok esetében misorszoro, misoreloszto hibajabol eredd hibas teljesitésért, a vetel mingségéeért a Szol-
galtato nem vallal feleldsséget

8. A megjelent Reklamért a Reklamoz6 a Szolgaltatoval egyetemlegesen felel a Grtv-ben és az Fttv-ben meghatarozott
kivételekkel. Az Ekertv rendelkezéseinek figyelembevételével a Reklamozo, mint elektronikus hirdetd és a Szolgaltato,
mint az elektronikus hirdetés kozzeétevdje is felel az elektronikus hirdetésekre vonatkozo jogszabalyi kotelezettségek

z _zz

betartasaert.

9. A Reklamoz6 ezennel visszavonhatatlanul atvallalja a Szolgaltatotol, mint a Reklam/elektronikus hirdetés kozzétevo-
jétol a szavatossagvallalasa megsértésébol, tovabba a Grtv. és Fttv. szerint a reklamszolgaltatoval és a Reklam kozzeé-
tevgjével egyetemlegesen fennallo felelosségébol és az Ekertv. szerint az elektronikus hirdetési szolgaltatoval és az
elektronikus hirdetés kozzétevgjével egyiitt fennallo felelosségébdl szarmazo mindazon birsagot, kartérités. koltséget,
illetve polgari jogi igényt, amit a hivatkozott torvények és jelen ASzF Reklamozo altali megszegése folytan az illetékes
hatosagok vagy harmadik személyek a Szolgaltatoval szemben érvényesitenek.

10. Ezen felelsség- és tartozasatvallalas alapjan a Reklamozo koteles a Szolgaltato helyett a hatésaggal, illetéleg a jogo-
sulttal szemben kozvetlenil helytallni, a hatésagnak, illetve a jogosultnak az esedékességkor megfizetni az el6z6ekben
emlitett barmely birsagot, kartéritést, koltséget, vagy ha azt mar a Szolgaltato megtéritette, Reklamozonak a Szolgal-

tatoval szemben van azonnali megtéritési kotelezettsége.

1. Kozos hirdetés esetén a megrendelést leado Reklamozo6 a tovabbi hirdetésért is a ra vonatkozo feleldsségi szabalyok
szerint all helyt és szavatolja, hogy jogosult a Reklamot a tovabbi hirdetd nevében és képviseletében megrendelni.

12. AReklamozo kizar6lagosan felel az altala k6zolt adatok, és mindségtandisitas nyilatkozat valodisagaért, tovabba a meg-
téveszto €s az 6sszehasonlito reklam tilalmara vonatkozo rendelkezések megsértése esetén, a Grtv-ben meghatarozott
kivételekkel.

13. A Reklamoz6 az eljaro hatosag felhivasara a Reklam részét képezo tényallitas valosagat igazolni koteles. Amennyiben a
Reklamozo nem tesz eleget ezen kotelezettségenek, tgy kell tekinteni, hogy a tényallitas nem felelt meg a valosagnak.
Reklamozo az ezen jogszabalyi kotelezettségének elmulasztasa kovetkeztében a Szolgaltatonal, mint a Reklam kozze-
tevojénél felmeriild valamennyi kar megtéritésére koteles.
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14. Ha a Reklamozo6 altal szamitogépes adathordozon leadott anyagban meglévé hibak Szolgaltatonak tortént atkiildése-
kor nem voltak vagy csak aranytalan nehézséggel lettek volna felismerhetdk és emiatt a Reklam hibasan jelenik meg,
tovabba, ha a Reklamozo6 a IV/14. pont alapjan megkiildott reklamanyagot, reklamfilmet jovahagyta, a Sanoma a hibas
teljesitésért nem felel. Nem felel a Sanoma a sorozatban megjelené Reklamban meglévo hibaért sem, ha a Reklamozo az
eredeti megjelenést kovetd 14 nappal nem élt reklamacioval.

I5. Minden egyéb, a Szolgaltato vagy a nyomda (illetve egyéb médium eldallitoja) terhére rohato sualyos teljesitési hiba ese-
tén, a Reklamozo a Reklam ismételt, kifogastalan megjelenését kérheti a Sanoma-t6l, mig kisebb hibak esetén a hibaval
aranyos értékid kedvezményre, vagy megjelenésre tarthat igényt.

16. A Szolgaltato mindennem felelosséget elharit a Szolgaltato kiadvanyaiban megjelend olyan behdzott, befilizott, vagy
beragasztott termékekért, amelyeket nem maga szerkesztett és készitett. Az ilyen anyagok kozzétételét is jogosult
azonban minden olyan esetben visszautasitani, amelyek a Reklam visszautasitasahoz vezethetnek.

17. A Reklamoz6 tudomasul veszi, és kifejezetten elfogadja, hogy a Szolgaltatoval szemben karigény csak a Reklam ara
mértékéig érvényesithetd és kizarolag a hiba mértéekével aranyosan. A Reklamozo tudomasul veszi, hogy nem mindsiil
hibas teljesitésnek, amennyiben a hiba a nyomtatott Médiumok kevesebb, mint 1,5%-ban fordul el6. A hiba mértékének
meghatarozasa minden esetben a remittenda példanyok atvizsgalasaval torténik.

18. A Szolgaltato kartéritésifelelossége kizarolag a tényleges kozvetlen karokra korlatozodik, és a Szolgaltato kifejezetten
kizarja a felelosségét barmiféle kozvetett vagy kovetkezményi, illetve biztatasi jellegd karért, ideértve tobbek kozott
az elmaradt hasznot, a koltségeket illetve a nem vagyoni kart is. A Reklamozo tudomasul veszi, hogy a Médiaajanlatban
meghatarozott reklamarak a jelen és az ASZF egyéb pontjaiban meghatarozott feleldsségkorlatozasokra tekintettel
lettek az adott mértékben megallapitva.

19. A Reklamoz6 mindennemd reklamaciot a Reklam megjelenését, sugarzast kovetd 14 (tizennégy) naptari napon beliil
koteles a Sanoma-nak irasban bejelenteni.

20. Az esetleges vitas kérdések rendezésénél - amennyiben ezekre az egyedi reklamszerzddések, illetve jelen ASzF nem
tartalmaz rendelkezést - a hatalyos jogszabalyok és a Magyar Reklametikai Kodex eldirasait kell figyelembe venni. Ha
felek a vitat egyeztetéssel nem tudjak rendezni, Ggy jogvita esetére a megfeleld hataskorrel rendelkezé Budapestill. €s

I1l. Keriileti Birosag, illetve Fovarosi Birosag kizarolagos illetékességének vetik ala magukat.

XIl. Az Altalanos Szerzédési Feltételek kozlése és hatalya

I. Az ASZF-ben a Szolgaltato részére megallapitott jogok nem kizarélagos jellegiek, illetve azok egyiittesen is alkalmaz-
hatéak. Amennyiben a Szolgaltaté az ASZF-ben meghatarozott jogat nem gyakorolja, az nem értelmezhetd a Szolgaltato
részéréltorténd joglemondasként.

2.AFelek ajelen megallapodasbol eredd vitas kérdéseket békés aton probaljak meg rendezni. Ennek sikertelensége esetén
a helyi birosag hataskorébe tartozo perekre a Budai Kézponti Keriileti Birosag illetékességét kikotik ki. A Megyei Biro-
sag hataskorébe tartozo perek esetében a Polgari Perrendtartasrol sz6l6 1952. évi lll. torvény illetékességi szabalyai az
iranyadoak. Alkalmazando jog; a magyar jog.

3.Ajelen Altalanos Szerzddési Feltételek 2011. janius I-t6l visszavonasig, illetve a modositasok hatalyba lépéséig maradnak
hatalyban. Az ASZF-nek részei az abban hivatkozott hivatkozott dokumentumok (pl.: Hirdetési anyagleadasi paraméte-
rek). A Sanoma fenntartja az ASZF és az abban hivatkozott dokumentumok, illetve tajékoztatok egyoldali médosita-
sanak jogat, amelyet a Reklamozo kifejezetten elfogad. Az ASZF és/vagy a hivatkozott dokumentumok médositasat a
Sanoma a modosulas hatalybalépését megel6zden legalabb 30 nappal korabban nyilvanossagra hozza a www.sanoma-
media.hu weboldalan, illetve az ASZF-ben meghatarozott elérhetéséggel rendelkezd oldalon. A jelen ASzF-nek a Rekla-
mozoval valé megismertetésérgl a Sanoma oly médon gondoskodik, hogy arra a Reklam keretszerzédésekben, illetve
keretszerzodéssel nem rendelkezé Reklamozo esetében az elsé megrendelés visszaigazolasaban hivatkozik, a pontos
elérési atvonal megjelolésével. Az ASzF mindenkori hatalyos és teljes szovege a www.sanomamedia.hu Médiaajanlata-
ban kozzétételre keril.



